Anexa C la Contractul Cadru nr _____ din data de ____________ * Ver 1.1

B   Pachete de promovare si reclama – pe harta zonei Snagov

O harta este un instrument care va fi folosit de mai multe ori si de mai multe persoane (poate chiar 1-3 ani – deci foarte posibil a genera 7-30 de expuneri per bucata vanduta). Tirajul minim (initial) este de 1000 bucati.

Gradul de expunere va fi maximizat si periodic re-analizat de catre Snagov Tur Srl, astfel:

a) In baza contractelor de parteneriat, va fi asigurata afisarea (amplasarea pe pereti) a cate unei harti a zonei Snagov – in multe spatii comerciale.

b) Distributia va fi asigurata impreuna cu prestatori strategici (transportatori) si administratie publica (in spatii ale acestora).

B1. Mentionarea Pozitiei – prin trecerea unui Numar pe harta si a denumirii in Legenda hartii
Numai cele mai importante obiective sunt astfel reprezentate pe o harta. 

B2. Spatiu – chiar pe harta
Exista loc pentru maxim 2 pachete (combinatii de logo+text).

B3. Spatiu – pe marginile hartii (combinatii de logo+text).
Exista un numar limitat de spatii (cu dimensiuni si amplasari diferite), ce pot fi alocate.

B4. Spatiu – pe spatele hartii (combinatii de logo+text).
In aceasta zona vor exista diferite texte si descrieri. Amplasarea exacta poate fi discutata (doar dimensiunile sunt fixe).

Termeni contractuali – suplimentari:

a) Pretul unitar este de cel prevazut in Anexa B (+TVA)

b) Durata prezentului acord: 1 an (pana la epuizarea tirajului)

c) Plata se face (cash sau prin OP) dupa cum s-a prevazut in contractul cadru

Partile se angajeaza (suplimentar) la urmatoarele:

1. SGT / FURNIZORUL:

a) Harta va fi realizata intr-un tiraj de minim 1000 buc, in formatul de 50 X 70 cm, pliabil in 8 biguri, pe o hartie de calitate superioara de tipul 135 gr
b) Distributia (hartile vor fi difuzate printr-o retea  de magazine si POS adecvate)

c) Campania de Promovare (initiala si ulterioara) va fi asigurata astfel:
1) La lansarea initiala/oficiala a site-ului si a hartii – prin organizarea unui eveniment ce va fi mediatizat (minim 30 de participanti, din care minim 10 din mass-media)
2) Trimiterea a minim 1000 de carti postale (cel putin la cele peste 1000 de vile construite in zona) precum si la alte 200 de tinte strategice din Bucuresti (sedii centrale ale organizatiilor – de interes pentru parteneri)
3) Asigurarea posibilitatii cumpararii hartii si prin ramburs (prin posta)

4) Transmiterea de email-uri (inclusiv Newsletter – trimestrial, la cel putin 300 de tinte)

5) Mentionearea pe site-ul www.snagov.ro a tuturor acestor informatii

2. CLIENTUL:

a) sa dea „bunul de tipar”
 pe informatia/formatul/amplasarea facuta de SGT
b) sa declare activitatea principala / prioritara ca fiind: _______________________ (cf. cod CAEN)

� sa trimita informatii in format adecvat (solicitat de Furnizorul serviciului: ex: banner, jpg, etc)
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